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ELAMME SUORATOISTOPALVELUIDEN kulta-aikaa: markkinoilla on useita
suoratoistopalveluita ja uusia hakeutuu alalle jatkuvasti. Viaplaylla on
huippuluokan elokuvasopimukset, eksklusiiviset urheiluoikeudet seka
vuokraustoiminnot, jotka kuitenkin vaativat teroittamista ja muistuttamista
kuluttajakentdssa. Kohderyhmatutkimuksen mukaan kuluttajilla on myds
mielikuvavaaristymia liittyen tarkeimpiin tekijoihin, joiden perusteella
suoratoistopalveluita valikoidaan.

Viaplay ei nauti ansaitusta nakyvyydesta vaikuttajien kanavissa, eikd nouse
mukaan vaikuttajien saannollisesti julkaisemiin elokuva- ja
sarjasuosituskoosteisiin.

Kohderyhmana olivat erityisesti erilaiset "power perheet”, joissa on useampi
kdyttaja ja jotka kuluttavat sisdltéd monipuolisesti ja ahkerasti. Lisdksi
yksittdisistd sisalldistd riippuen pyritddan tavoittamaan mikrokohderyhmia: niin
sporttifanit kuin romantiikannalkaiset loytavat Viaplaysta haluamansa.
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Yhteistyon strategia

TAVOITTEIDEN SAAVUTTAMISEEN ohjaava tekeminen vaatii kampanjaluontoisen
tekemisen sijaan pitkdjanteisen vaikuttajamarkkinoinnin mallin, jossa muutosta ja
tekemisen toimivuutta seurataan ja optimoidaan jatkuvasti.

Tutkimuksista toisiin sisallén hyddyllisyys ja inspiroituminen ovat keskeisimpia syita
kuluttaa vaikuttajasisaltdja. Sarja- ja elokuvasuositusten listaukset ja koonnit ovat
hakukoneoptimoituja ikisuosikkeja, joiden pariin palataan vielad viikkoja julkaisuhetken
jalkeenkin.

Suurimmat mielikuvavaaristymat brandiin liittyen olivat kohderyhmilld, jotka eivat
viela olleet palvelun kayttdjia. Siksi yhdistimme yhteistydomalliin vaikuttajille
mahdollisuuden kokeilla palvelua. Erilaisten kuluttaja-aktivointien kautta
kokeilujaksoja tarjottiin myo6s kuluttajille. Taman mydta Viaplay paasi mukaan myds
spontaaneihin suositteluihin — seka vaikuttajien ettd kuluttajien keskuudessa.

Yhteistyomallista haluttiin luoda seka vaikuttajia etta heidan seuraajiaan palveleva
kokonaisuus, joka antaa vaikuttajille vapaat kddet luoda omanndkdista, ja sitd kautta
myds tuloksellisinta sisaltoa.
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VAIKUTTAJIA KANNUSTETAAN tutustumaan palveluun ja heiddt segmentoidaan katselupreferenssien perusteella. Nain sisaltéja
voidaan suunnitella rinta rinnan Viaplayn julkaisukalenterin kanssa, ja reagoida tarvittaessa pikaisestikin erilaisiin tarpeisiin, kuten
uusien julkaisujen PR-tapahtumiin.

Luova toteutus rakennetaan #viaplayviikonloppu-kattoteeman ympaérille, joka jattda runsaasti liikkumatilaa myos vaikuttajien
luovuudelle. Konseptin alla vaikuttajat voivat nostaa omia suosikkisarjojaan ja —elokuviaan luontevasti ja omalla tyylillaan. Lisaksi
konsepti mahdollistaa ajankohtaisiin aiheisiin tarttumisen kalenterivuoden aikana, oli kyse sitten ystavan-, isdn- tai ditienpaivasta
tai hiihtolomaviikosta.

Kesakuussa 2019 #viaplayviikonloppu sai rinnalleen #vieldyksi-konseptin, joka toistui voimakkaasti myds Viaplayn muussa
mainonnassa.
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SEURAAJAT
INSTAGRAMISSA

Tulokset 108 339 3,03 mit;

VUQOSI 2019

VAIKUTTAJAT JULKAISUT

TYKKAYKSET LUKUKERRAT BRANDIN PARISSA
INSTAGRAMISSA BLOGEISSA VIETETYT SEKUNTIT

224« 430« 34,3 mil
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”Yhteistydbmme ansiosta olemme seka kasvattaneet Viaplayn brandin tunnettuutta etti padsseet tuomaan esiin palvelumme

laajaa sisdltovalikoimaa seka positiivista mielikuvaa Viaplaysta palveluntarjoajana. Pitkdjanteisesti toteutettu yhteistydbmme on

antanut vaikuttajille aikaa ja liikkumavaraa luontevalle ja luovalle sisallontuotannolle, ja uskomme sen vilittyneen myos

seuraajille.

Indieplacen kautta olemme l0ytaneet vaikuttajia, jotka ovat aidosti kiinnostuneita Viaplayn sisalloista. Yli vuoden kestaneen,
jatkuvan yhteistydmme aikana olemme luoneet erilaisia sisaltbteemoja, jotka ovat tavoittaneet uusia yleisojd ja puhutelleet
kohderyhmia aina nuorista lapsiperheisiin. Mm. #viaplayviikonloppu seka #vieldyksi -teemat ovat vakiintuneet vaikuttajien
kayttoon ja ndkyneet laajasti myds muussa viestinnassimme. Vaikuttajien blogi-, Instgram- ja Facebook -postausten kautta
olemme tavoittaneet myos sellaisia kohdeyleisojd, joihin perinteisen markkinoinnin vaylat eivat ylety. Positiivisten tuloksien
myotd vaikuttajamarkkinointi on vakiinnuttanut merkittavan jalansijan markkinointistrategiassamme ja tullut osaksi

jokapdivdista tydtamme.”

Erika Miramo, Head of Marketing and Communication Campaigns, Finland,

Nordic Entertainment Group
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