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LINDEX LANSEERASI kesäkuussa 2021 kauan toivottuja isompia 
kokoja rintaliivimallistoonsa. Yhteistyön päätarkoituksena oli 
rikkoa kiiltokuvamainen oletus alusvaatteista ja tuoda esiin 
positiivisia käyttökokemuksia. Kampanjaan valikoitui neljä 
vaikuttajaa, jotka puhuivat rohkaisevasti paljon pinnalla olleesta 
aiheesta: kehopositiivisuudesta.

YHTEISTYÖN TAVOITTEENA oli vahvistaa brändin mielikuvaa 
sekä herätellä kuluttajia ajattelemaan rintaliivien ostoa 
positiivisena kokemuksena. Kampanjalla pyrittiin tavoittelemaan 
niin uusia asiakasryhmiä kuin vahvistamaan jo olemassa 
oleviakin.

Lähtökohdat 
& tavoitteet
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ERILAISUUS ON RIKKAUS. Strategiana oli valita erilaisia kohderyhmiä 
tavoittavia vaikuttajia, jotka tuovat luonnollisella tavalla esiin myös 
isompaa kokokirjoa. Vaikuttajat kertoivat, mitä he rakastavat omissa
kehoissaan ja kannustivat seuraajiaan ajattelemaan samoin, sillä jokainen
keho on rakastamisen arvoinen.

KAMPANJASSA HALUTTIIN korostaa vaikuttajien voimaannuttavaa
sanomaa, joka vahvistaa Lindexin brändiä ja brändimielikuvaa kuluttajien 
top-of-mind:ssa. Uusien isompien kokojen saatavuudesta haluttiin viestiä 
tarinallisella ja kehopositiivisella viestikulmalla.

Strategia ja 
luova idea
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Toteutus
TOTEUTUS TAPAHTUI vaikuttajien omilla Instagram tileillä. Vaikuttajat heittäytyivät rohkeasti
mukaan tuoden aiemmin jopa tabuna pidetyn aiheen esille. Luontainen rohkeus ja 
heittäytymiskyky rohkaisivat niin tuttuja kuin tuntemattomiakin kuluttajia liittymään
kehopositiiviseen keskusteluun. Tuloksien perusteella kampanja onnistui loistavasti tavoittamaan
myös uusia kuluttajia ja sitouttamaan heitä, luoden aiheen ympärille yhteisöllisen ilmapiirin.

04





NÄYTTÖKERRAT

465 176

Tulokset
VAIKUTTAJAT

4
SITOUTUMISASTE

12,56%

JULKAISUT

8
SEURANTALINKKIEN KLIKIT

1 355

TAVOITTAVUUS

215 736
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REACH RATE

197%

YHTEISTYÖN JOKAINEN VAIKUTTAJA TAVOITTI REILUSTI YLI OMAN SEURAAJAMÄÄRÄNSÄ, SEKÄ 
SITOUTTI KULUTTAJIA ENNÄTYSKORKEALLA ASTEELLA. 



Eva Kujansivu 

Sales, marketing and PR manager, Finland and Baltic States
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”KAMPANJA oli mielestämme kaikin puolin onnistunut ja vaikuttajat 

toivat upeasti omalla inspiroivalla näkemyksellään tuotteet ja kampanjan 

idean ilmi. Emme olleet osanneet odottaa näin koskettavia ja luovia 

julkaisuja, joista saimmekin paljon positiivista palautetta asiakkailtamme.

Lisäksi iso kiitos Indieplace-tiimille joustavasta ja helposta yhteistyöstä.”




