


DOVEN VAIKUTTAJAYHTEISTYON lihtékohtana oli vahvistaa briandia
viestimalla kuluttajille Doven arvoja, ja ottaa kantaa ajankohtaisiin
aiheisiin vaikuttajien avulla. Yhteistyon vaikuttajat valittiin kuvastamaan
brandia monipuolisuuden ja kokonaisvaltaisen vastuullisuuden kautta.

Paatavoitteina brandimielikuvan vahvistamisen lisaksi kampanjassa oli
tuoda esiin Doven tuotevalikoimaa ja yhteiskunnallisesti vaikuttavaa
sanomaa. Doven brandin paamaarana on luoda kauneudesta positiivinen
kokemus, joka on saavutettavissa kaikille naisille ympari maailmaa. Tama
paamaara kulki mukana lapi kampanjan. Dovelle on brandin kannalta
tarkeaa, ettda kampanjan vaikuttajat hehkuvat pinnallisuuden sijaan
aitoutta, pystyvat puhumaan tarkeista asioista luonnollisesti ja ovat
ennen kaikkea sinut itsensa kanssa voiden hyvin omassa kehossaan.
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roosarahkonen Kaupallisessa yhteistyossa @dove
kanssa: Vapaasti ja anteeksipyytelematta mina & Olen
aina ihaillut Doven mainoksia niiden aitouden... lisaa
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VUOSIYHTEISTYON AIKANA nostettiin esiin Doven eri
teemoja, joista brandi halusi viestia. Osa vaikuttajien
julkaisuista keskittyi Dove Itsetuntohankkeesta
kertomiseen, toiset julkaisut taas vahvemmin tuotteiden
kayttoon taktisemmasta kulmasta.

Yhteistyohon valittiin mukaan kaksi paavaikuttajaa:
kehopositiivisuudesta ja luonnollisuudesta tunnetut Lola
Odusoga ja Roosa Rahkonen. Molemmat vaikuttajat
pohtivat kehopositiivisuuden lisaksi muun muassa Doven
ekologisuusarvoja, tyttdjen ulkondkdpaineita ja
suhtautumistaan omaan kehoonsa.
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ulkonddstini. En niyttinyt lehtien silotelluille malleille, joihin

vertasin itsedni jatkuvasti, silli en ymmirtinyt kuvien olevan
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rankasti muokattuja. Huolettaa, miten timin piivin '
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editoinnin helppous ja filttereiden yleisyys tulee vaikuttamaan

seuraavien sukupolvien ulkonikopaineisiin.

KAMPANJA TOTEUTETTIIN vuoden mittaan paaosin
Instagramissa ja Roosa Rahkosen toimesta myd6s
YouTubessa. Julkaisut kasittelivat eri teemoja, joiden kautta
tuotiin esiin Doven ymparistdystavallisyytta, eldainten
oikeuksia seka Itsetuntohankkeen kautta ennen kaikkea
itsensa hyvaksymista.

Kampanjaan haluttiin valita aitoja vaikuttajia, jotka pystyivat
tuottamaan elamanmakuista ja aitoa sisaltda. Yhteistydssa
korostettiin erityisesti kuinka Dove toimii eri tahojen
puolestapuhujana ja kuinka jokainen yksilé on arvokas.
Erityislaatuisen vaikuttajakampanjan avulla haluttiin poistaa
paineita nuorten sosiaalisen median kaytdsta, erityisesti
harhaanjohtavan kuvanmuokkauksen osalta.
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VAIKUTTAJAT JULKAISUT KOKONAISNAYTTOKERRAT

Tulokset 2 20 303k

VUOSI 2021

KOKONAISTAVOITTAVUUS REACH RATE ENGAGEMENT RATE BY REACH

186 k 128 % 9,23 %
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Kuluttajien kommentteja
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someveera Ma ymmarsin kuvien ja
kuvanmuokkauksen silla, etta

@ 1hansku Ihana kampanja®® O a maria__ange Kun enaa ei riitd se musta itsest3 oli ammattikuvaajan
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asioita! Itse olen tehnyt paatoksen
olla kayttamatta filttereita ja
postata myos ns. "rumia” (eivat siis
omasta mielestani ole rumia, mutta
yleinen mielipide voi olla toinen)
kuvia, vatsamakkaroita ym. koska
haluaisin niin kovasti etta 10v.
tyttareni ja hanen ikatoverinsa ja
kaikki muutkin tajuaisivat ettei
kaikkien tarvitse olla samanlaisia ja
samankokoisia ollakseen kauniita ja
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taysin. Paatani olen kaannellyt jotta
valo tulee sopivasta kohtaa. &

elinarpiainen Oon kayttényt tota
invisible stickia vuosia, varmaan yli
kymmenen. Todellakin toimiva,
enka vaihda.

yvvechristine Voi kamalaa taytyy
sita vahan miettia mita sielta
suusta paastaa.Eihan me kaikki olla

oikeesti sellasiakin kuvia mita
mediassa on. Eli sama ihminen
filtterista, poseeraamisesta ja
kuvaajasta. Tajusin ettei mikaan
niista kuvista oo mikaan koko
totuus musta, vaan keho elaa
mukana kaikessa ja nayttaa
monenlaiselta eri tilanteissa.
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Kuinka tarkeaa onkin, etta on myos

julkisuuden henkilsita, jotka ovat kaltaiset inspiroivat ihmiset antoi

e e s o : miss_minnah Viisaita sanoja Lola! PTIPTECA :
sosiaalisessa mediassa aitoja omia - ) rohkeutta tdhan; /& ja en oo kylla

itsejaan ihan ilman filttereita ja
photoshoppia! Kiitos €

maijasstiina lhanat kuvat!®¥ t33 on

Mulla on itsella samantyyppinen 1 i v
katunut ollenkaan!! keep being you kyl ihan huippu tuoteli'i

projekti, joka tahtaa myos v
parempaan itsetuntoon. &
ROOSA RAHKONEN

LOLA ODUSOGA
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"Koko yhteistyon ajan Lola ja Roosa onnistuivat loistavasta tuomaan esille brandille

tarkeita arvoja. Molemmat vaikuttajat, heidan arvonsa ja tapansa viestia istuivat
hyvin yhteen brandin kanssa, joka nakyikin mahtavien tulosten lisaksi myos
yhteistyojulkaisujen kommenteissa. Erityisesti sosiaalista mediaa ja sen aiheuttamia
ulkondkopaineita kasittelevat julkaisut selvasti resonoivat Lolan ja Roosan
seuraajissa. Koska nama ovat erityisen tarkeita aiheita brandille, oli ilo nahda, miten
paljon julkaisut kerasivat reaktioita.”

Johanna Virsiheimo, Nordic Brand Manager
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