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ANTTI TAPANI on mallisto ihmisille, jotka haluavat antaa sisdisen hehkunsa
loistaa ja nakya. Ihmisille, jotka ymmartavat, ettd juuri erilaisuus tekee meista
kaikista ainutlaatuisia.

Kevaalla 2020 alkaneen yhteistyon tavoitteena oli lanseerata eksklusiivisesti
Prismassa myytava mallisto ndkyvasti ja liittda brandi vahvasti osaksi haluttua
mielikuvaa — vaikuttajajulkaisujen ytimessa on alusta saakka ollut vahva
brandiviesti great was never normal.

Vaikuttajayhteistyo on jatkunut lanseerauksen jalkeen aina uusien mallistojen
lanseerauksen yhteydessa ja muina kaupallisesti tarkeind sesonkeina.

Vaikuttajamarkkinoinnin suunnittelu on toteutettu tiiviissa yhteistyossa
mainos- ja viestintdatoimiston kanssa, jotta brandiviesti ja konseptit sdilyvat
yhtenaisina lapi koko markkinoinnin.



@joonahellmanofficial

TR 4
Mainos @anttitapani_official Pue
paalle AT-malliston vaate ja tée oma
Home Runway video! Postaa se tagilla

#thehomerunway ¥ #fry #fyp #suomi

J1 ficial alkuperdinen aani
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VAIKUTTAJAVALINNOILLA liitettiin Antti Tapani —mallisto vahvasti osaksi rajoja rikkovaa ja
kohderyhmaa puhuttelevaa maailmaa. Rohkeiden ja trendikkaiden
lanseerausvaikuttajien lisdksi vaikuttajavalintoja on laajennettu myds taktista kulmaa
huomioiden hyvin tavoittaviin ja kaupallisesti hyvin performoiviin vaikuttajiin.
Vaikuttajavalinnoissa kiinnitettiin erityistd huomiota diversiteettiin ja brandin taustalla
olevaan great was never normal —filosofiaan.

MAINONNASSA on hydédynnetty monipuolisesti vaikuttajien kasvoja ja julkaisuja:
Branded Content Tool kasvattaa tavoittavuutta tehokkaasti somessa, kun taas
vaikuttajat yhdessa Antti Tuiskun kanssa elavoéittavat digimainonnan sisaltda.

MONIKANAVAISUUS takasi laajan nakyvyyden eri kohderyhmien keskuudessa. Yhteistydn
julkaisuja on toteutettu pddasiassa Instagramissa ja Instagram Storiesissa, mutta
kanavavalikoimaa on laajennettu myds TikTokiin ja Instagram Reelsiin. Lisaksi
Instagram Liven kautta kokeiltiin Live Shopping —tapahtuman jarjestamista.



Toteutus
2020

1. Kevaan lanseeraus

Vaikuttajat toteuttivat viihdyttavaa
sisaltda kotoilukarjella ja toivat
vahvasti esiin brandin ydinviestia
“Great was never normal”.
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2. Syksyn the home runway

Vaikuttajat kuvasivat tuotteita
koticatwalkeilla toimien esimerkkina
ja osallistaen kuluttajia jakamaan
myds omia videoitaan, joita
nostettiin TV-mainontaan.

3. Joululahjat

Vaikuttajat osallistivat seuraajiaan
auttamaan valitsemaan joululahjoja
laheisilleen Antti Tapanin laajasta
valikoimasta. Vahva taktinen kulma
ja ohjaus.






VUQOSI 2020
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VAIKUTTAJAT

32

KOKONAIS-
TAVOITTAVUUS

1,5 milj.

JULKAISUT

36

KOKONAIS-
NAYTTOKERRAT

3,6 milj.

SEURAAIJAT
INSTAGRAMISSA

1,7 milj.

KESKIARVOINEN
ENGAGEMENT RATE

6,4%



1. One of a kind

Tunne ja vaikuttajien henkilékohtaiset
tarinat nostettiin julkaisujen keskiéon:

AT allekirjoittaa uniikkiuden ja

aitouden. Kampanjan taustalla kulkee
1 of a kind -viesti: miksi olisit kukaan

muu, kun ainoastaan sina voit olla
sina.
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2. One of a kind vol 2.

Sisallot toteutettiin 1 of a kind -konseptin
alla, mutta huomio kdaannettiin itsesta
vaikuttajille tarkeisiin ihmisiin. Julkaisujen
sisalto jaoteltiin vahvasti taktisten ja
brandillisten tavoitteiden perusteella.

3.1G Live Shopping

Talvitakkien lanseerauksen
yhteydessa toteutettiin vahvasti
ostamiseen ohjaava Instagram live
yhdessa Antti Tuiskun ja
vaikuttajien kanssa.






VUQOSI 2021
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VAIKUTTAJAT

16

KOKONAIS-
TAVOITTAVUUS

908«

JULKAISUT

oF

KOKONAIS-
NAYTTOKERRAT

1,8 milj.

SEURAAIJAT
INSTAGRAMISSA

180 «

KESKIARVOINEN
ENGAGEMENT RATE

3,1%



"Vaikuttajien paalla nahtyjen tuotteiden kysynta on
ollut kova ja mm. Veerabiancan Instagramissa

ndkynyt collegesetti myytiin loppuun nopeasti!”

Tytti Tyrkkd, Senior Digital Manager SOK
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